
 

Shrnutí 1. dne výzvy Mistr Nabídek 

První den výzvy máme za sebou a už teď je jasné, že tenhle týden nebude o tom 

„si to jen odsedět“. Tahle výzva je o akci. O tom, abys z toho, co už děláš, 

dokázal vytvořit něco, co lidé chtějí koupit, ještě než se nad tím stihnou zamyslet. 

Hned na začátku jsme si ujasnili, proč vůbec tenhle program vznikl – ne proto, 

abychom ti přidali další teorie, ale aby sis na vlastní kůži zažil, co znamená mít 

neodolatelnou nabídku. Protože dokud ji nemáš, tak se můžeš snažit, jak 

chceš, ale pořád taháš za kratší konec provazu. 

A jo, děláš možná skvělou službu, máš produkt, na který můžeš být pyšný. Ale 

pokud ho neumíš správně zabalit, klient ho prostě neuvidí stejně hodnotný jako 

ho vidíš ty. To je celá pointa. Nejde o to, že bys musel všechno měnit. Jde o to 

změnit způsob, jak o tom mluvíš, jak to ukazuješ a komu to ukazuješ. 

Mluvili jsme o tom, že většina podnikatelů má problém ne v tom, co dělají, ale jak 

to komunikují. A to je přesně to, co budeme tenhle týden ladit. Protože marketing 

není o tom, že nasypeš desítky tisíc do reklamy a modlíš se, aby to vyšlo. 

Marketing, který dává smysl, je ziskový hned na začátku. To znamená – dám 

korunu do reklamy a hned dneska mi ta koruna přijde zpátky. 

Všechno začíná u tebe. U toho, komu vlastně pomáháš. A tady padla první a 

největší výzva dne: Znej svého klienta. 

Protože dokud ho neznáš, střílíš naslepo. A když střílíš naslepo, trefíš maximálně 

vzduch. Tvůj „avatar“ není marketingové cvičení do šuplíku. Je to člověk z masa 

a kostí. Měl bys vědět, kolik mu je, co řeší, čeho se bojí, po čem touží a co ho 

frustruje. Když tohle víš, dokážeš s ním mluvit tak, že má pocit: „Tyjo, ten člověk 

mi mluví z duše.“ A to je přesně moment, kdy začne kupovat. 



 

A pak jsme otevřeli další velkou kapitolu – komoditní problém. Jinými slovy: 

jestli tě klient porovnává jen podle ceny, jsi v háji. Jak z toho ven? Jednoduše. 

Přidej hodnotu, kterou ostatní nekomunikují. Vzpomeň si na příklad s chůvami: 

všechny hlídají děti, ale jen jedna – Sofie – to zabalila tak, že rodiče vědí, že jim 

uklidí, uvaří a děti budou spát dřív, než přijdou domů. Všichni tři nabízejí stejnou 

službu, ale jen Sofie má neodolatelnou nabídku. 

To je přesně ten rozdíl mezi tím, že prodáváš hodinu hlídání za 100 Kč, a tím, že 

prodáváš klid, pohodu a uspané děti za dvojnásobek. Lidé nechtějí službu. Lidé 

chtějí výsledek. Emoční stav. Řešení. 

A do třetice – tvorba ceny. Tady padla možná nejdůležitější věta celého dne: 

„Cena sama o sobě ovlivňuje vnímanou hodnotu.“ 

Když jsi moc levný, jsi podezřelý. Když jsi dražší, jsi zajímavý. A když to, co 

děláš, opravdu přináší hodnotu, tak máš povinnost si za to říct víc. Protože čím 

víc lidé zaplatí, tím víc si toho váží a tím víc se zapojí. Takže žádné zlevňování.​

Cesta není dolů, cesta je nahoru – ale přes hodnotu, ne přes ego. 

A na závěr? Akce. Tvůj první úkol po dnešku je jednoduchý, ale extrémně 

důležitý: Sedni si a napiš si, kdo je tvůj ideální klient. 

Ne obecně, ale fakt detailně. Dej mu jméno, věk, povolání, rodinu, touhy, bolesti, 

sny. Když budeš psát, nemysli na to, co mu chceš prodat. Mysli na to, s čím mu 

chceš pomoci. Jakmile máš jasno, komu pomáháš, všechno ostatní začne dávat 

smysl. Reklamy, texty, web, nabídky, ceny – všechno se ti začne skládat jako 

puzzle. Bez tohohle kroku to ale nejde. 

Takže shrnuto: 



 

Dnes jsme pochopili, že marketing není o střílení na slepo, ale o přesném míření 

jako sniper. Že neodolatelná nabídka není o slevách, ale o pochopení lidí. A že 

první krok k zisku je vždycky v hlavě – v tvém rozhodnutí, že začneš přemýšlet 

jinak. 

🟩 Akční krok: 

Napiš si svého ideálního klienta a sdílej ho do skupiny. Dneska. Ne zítra. 

Dneska. Protože čím dřív to uděláš, tím dřív začneš budovat nabídku, která 

prodává sama. 

Pokud nevíš, jak na sestavení tvého ideálního zákazníka (avatara), použij 
tento dokument. 
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